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Wenn Blumen sprechen...

Vorwort der Kampagnenkoordinatorin Katrin Beckedorf

Liebe Leserinnen und Leser,

zu vielen Gelegenheiten im Alltag lassen wir Blumen sprechen. Mit ihnen driicken wir Freude, An-
erkennung und Dank aus. Kdnnten Blumen jedoch selbst reden - erzéhlten sie uns von ihrer langen
Reise, die sie bis zu unserer Vase zuriickgelegt haben und von den oft wenig erfreulichen Bege-
benheiten auf ihrem Weg. Sie filhrten uns den unmittelbaren Zusammenhang zwischen Kauf und
Lebensbedingungen der Arbeiterinnen auf den Blumenplantagen in Kenia, Kolumbien oder Ecuador
deutlich vor Augen. Rosig wére diese Schilderung in den meisten Fallen nicht!

Doch sicher berichteten sie auch von den Erfolgen des Flower-Label-Programs (FLP), von 14.000
Arbeiterinnen und Arbeitern in 59 produzierenden Betrieben weltweit, die von verbesserten Arbeits-
bedingungen bereits profitieren. Sie lieBen auch nicht die vielen Kampagnen unbeachtet, die hier bei
uns im Norden fiir eine solidarische Welt durchgefiihrt werden. Lassen Sie sich erzahlen, was bei
uns in Niedersachsen stattgefunden hat.....

GruBwort

des Niedersachsischen Ministerprasidenten Christian Wulff

Liebe Mitbiirgerinnen und Mitbirger,

die steigenden Verkaufszahlen von Produkten aus dem so genannten Fairen Handel zeigen, dass die
Menschen bei uns bereit sind, fiir sozial- und umweltvertrdglich hergestellte Produkte einen hoheren
Preis zu zahlen. In diesem Jahr stehen Blumen neben Lebensmitteln im Mittelpunkt der Kampagne
zum Fairen Handel. Blumen sind seit jeher aus unserem gesellschaftlichen Leben kaum wegzuden-
ken und so wurden wir Deutsche auch zu GroBabnehmern fiir Blumen aus Entwicklungslandern.

Nicht alle dieser Blumen sind Markenprodukte, die unter Einhaltung der Menschenrechte der Arbei-
terinnen und Arbeiter nach den Richtlinien der internationalen Arbeitsorganisation ILO hergestellt
wurden. Wer sicher sein will, solche Blumen zu kaufen, achtet auf das Siegel des ,,Flower Label
Program* (FLP). Kunden, die sich im Blumenladen fiir solche FLP gesiegelten Blumen entscheiden,
leisten einen konkreten entwicklungspolitischen Beitrag, denn sie tragen damit bei zu einem Erhalt
und Ausbau von Sozialstandards und Arbeitsrechten in den produzierenden Landern des Siidens.

Der Blick Uiber den eigenen Tellerrand ist im Zeitalter der Globalisierung unumganglich. Sozialstan-
dards und Arbeitsrechte in anderen Landern diirfen uns nicht egal sein. ,Blumen? Schon! ...aber
fair!“ zeigt den Blick iiber den Tellerrand und stellt die Bezlige her zu unserem Handeln vor Ort.
Zugleich finden die Leserinnen und Leser hier Anregungen und Ideen, wenn sie sich weitergehend
engagieren wollen, und sie erfahren, wie viele Aktivitdten zum Thema Blumen bereits erfolgreich in
Niedersachsen durchgefiihrt wurden. Ein solch breites Engagement freut mich sehr und ich danke
allen Beteiligten ganz herzlich fiir ihren Einsatz!



Blumenarbeiterinnen in den Gewachshéusern

Rosen fiir die reiche Welt

Das globale Geschaft mit der schonsten Blume

Nancy Koygijo kann nicht mit den Fingerkndcheln auf den ausrangierten Tisch pochen, wie es die
anderen tun, wenn sie ihren Argumenten Nachdruck verleihen. Die Blumenarbeiterin gibt gerade
ihrem dritten Kind die Brust. Aber sie stimmt den Worten ihres Nebenmannes zu: ,Wir werden um
unsere Rechte bis zur letzten Konsequenz kdmpfen, wir sind bereit, hier unser Blut zu vergieBen.”
Auf der Farm ,Rosas de Ecuador” bliihen heute keine Rosen mehr. Vor zwei Jahren haben sich die
ehemaligen Besitzer davongemacht. In den sieben Monaten zuvor hatten sie keine Lohne mehr aus-
gezahlt. Geblieben sind Nancy und weitere 52 Manner und Frauen, die auf der Plantage im Hochland
der Anden gearbeitet haben. Sie wollen die Farm halten, bis sie die sieben Monatslohne und eine
Abfindung bekommen. Sie schlafen auf Matratzen in den fritheren Verwaltungsrdumen und halten
abwechselnd Wache, um die Plantage zu verteidigen. Bei den Alten vermischt sich Verbitterung mit
Stolz. Ihre Hacienda fiihrte einst den Rosenboom in Ecuador an.

Aus dem Andenstaat kommen heute die schonsten Rosen der Welt. ,Wir waren hier die Ersten und
die Besten*, grollt der einem Gaucho gleichende Luis Imbakinquo, der Chemikalien gespritzt hat
und dabei auch schon mal umgefallen ist: , 1987/88 gewann unsere Farm die Goldene Rose.“ Alvaro
Vaena hieB der alte Besitzer. Er war Kolumbianer, sorgte immer fiir ptinktliche Léhne und Schutzklei-
dung, lieB sogar einen Betriebsrat zu: ,Einen richtigen Betriebsrat, Sefior, wie er fiir fast alle Farmer
Ecuadors und Kolumbiens ein rotes Tuch ist!“Als Alvaro Vaena die Rosas de Ecuador abgab, verlor
die Farm ihre fiihrende Position. Die neuen Besitzer teilten nicht einmal mehr Schutzkleidung aus.
Sie erklarten dem Betriebsrat den Krieg. Nachdem sie schlieBlich das Weite gesucht hatten, sahen
die Blumenarbeiter keine andere Méglichkeit mehr als den Dauerstreik. Wer Betriebsréte, Gewerk-
schaften gar, zu griinden versucht oder ihnen angehort, kommt auf schwarze Listen und findet auf
anderen Plantagen im Land keine Arbeit mehr. Die 53 Besetzer suchten sich ihre eigene Arbeit auf
der Farm. Sie legten kleine Versuchsparzellen an, um wieder zu lernen, wie man Gemiise anbaut
und Gras sét fiir Kleintiere. Denn wo in Ecuador Rosen bliihen, haben sie die normale Landwirt-
schaft verdrangt.

An die Namen vieler Sorten erinnern sich die Streikenden von ,Rosas de Ecuador“ noch wie an ein
verlorenes Paradies. ,War die Black Magic dabei? Baute die Farm schon die Espérance oder die
Freedom an?“ - ,Ich kenne nur die Black Magic*, sagt die 59-jahrige Lourdes, die den Hut der Hoch-
land-Indianer trégt, ,,die kam noch, bevor sie hier zumachten.“Die dunkelrote, samtfarbene Black
Magic, Jahrgang 1995, stammt aus Uetersen bei Hamburg. Aufgezogen vom Zuchtbetrieb Rosenwelt
Tantau, begann ihre Karriere auf den Plantagen Afrikas und Lateinamerikas. In Russland wurde sie
zum Verkaufsschlager. Die Russen bevorzugen einzelne, langstielige, reprasentative Rosen, die sie
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an den Valentins-, Frauen- und Lehrertagen tiberreichen. Der Name der Rose, den ihr Ziichter und
Produzenten gaben, tat ein Ubriges: Black Magic, das passte zur schwarzen Wirtschaftsprivatisierung
in Moskau. Die Black Magic hielt sich lange. Heute fiihrt sie ein zweites Leben als Gartenrose, doch
gehort sie weiter zu den 50000 Schnittrosensorten, die weltweit registriert sind.

Die Blumenindustrie hat erreicht, dass der Himmel voller Rosen héngt. Fracht-Jumbos, mit Blumen-
paletten gestopft, iiberqueren die Ozeane von Kiihlhaus zu Kiihlhaus. Jede Linienmaschine, die mit
ihren Passagieren Bogotd, Quito oder Nairobi in Richtung Europa oder Nordamerika verldsst, hat Ro-
sen geladen. Achtzig Prozent aller Blumen, die nach Europa kommen, landen auf dem Amsterdamer
Flughafen Schiphol. Vorbei sind damit die Zeiten, in denen regionale Rosenanbauer wie in den Vier-
landen bei Hamburg und die ,,Big Grower“ der Niederlande den Markt beherrschten. Nach Stiickzahl
und Hektar haben Kenia und Kolumbien die Hollédnder langst iiberholt. Wie einst die groBen Machte
Kolonien an sich rafften, stecken heute die Unternehmer aus Europa und den USA, die Grundbesitzer
in Lateinamerika und die reiche Regierungs-Klientel in Afrika ihre Blumenfelder immer weiter ab.
Kolumbien, Ecuador, Kenia, auch Simbabwe und Siidafrika sind die Big Shots. Sambia ist der am
schnellsten wachsende Blumenexporteur. Auf Athiopien setzen die Propheten. Dem armen Ecuador
bringen Rosen nach Ol und Bananen inzwischen die dritthéchsten Einnahmen. In Kolumbien sind die
Rosen liber alle Verbrechen von Guerillas und Paramilitdrs hinweg zu einem Geschift gediehen, das
trostlicherweise noch besser bliiht als der Kokainschmuggel. Ende der neunziger Jahre hat der US-
Fruchtmulti Dole etwa ein Fiinftel der kolumbianischen Rosenplantagen erworben.

Unter der Aquatorsonne haben sich die Képfe vieler Rosensorten in kaum mehr als einem Jahrzehnt
um fast flinfzig Prozent vergroBert. Immer ausgefallener miissen die Farben sein, immer wohlpropor-
tionierter die Formen, immer voller die Kdrbchen der Bliiten und immer langer die Stiele. Niemand
gibt fiir Rosen mehr aus als die Bundeshiirger. 2004 blatterten sie rund drei Milliarden Euro fiir
Schnittblumen hin, jede Dritte davon war eine Rose. Aus Deutschland stammte nicht mal ein Drittel
dieser Pracht. Rosen aus den siidlichen Erdteilen steigen von der Grenze des Importlandes bis zum
Verkauf im Blumenladen um das Siebenfache in ihrem Wert. Da obendrein Européer oder Multis wie
Dole viele der Rosenplantagen in der Dritten Welt besitzen, bleiben den Landern dort nur sehr diirfti-
ge Exporterlose.

So kurz das Leben einer Rose ist, so lang ist die Kette der Menschen, die an ihr hdngen. Die meis-
ten der 150000 Arbeiter auf den Blumenplantagen der Welt sind Frauen. Sie miissen zumeist die
Pflanzen einsetzen und kommen mit den Chemikalien sténdig in Kontakt. Sie arbeiten gebiickt, in
der Hocke, auf Knien. Dennoch werden sie auf vielen Farmen geringer entlohnt und seltener mit
Schutzkleidung ausgestattet als die Manner. Sie kommen in ihren Arbeitssachen nach Hause, neh-
men die Kinder auf den Arm oder an die Brust, bereiten das Essen zu. Die Mutterschaftsfristen sind
zu kurz, wenn es sie (iberhaupt gibt. Blumenarbeiterinnen wissen viel von Fehlgeburten zu erzahlen.
Norma Mena, Volkswirtin und Demografin in der ecuadorianischen Rosenregion Cayambe, zéhlt die
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Beschwerden und Krankheiten auf, die durch
die ungeschiitzte Anwendung von Chemikalien
verursacht werden. Es hort sich an, als ob sie
die Liste der Gegenanzeigen auf dem Beipack-
zettel eines Medikaments verliest. Uber mindes-
tens eine dieser Krankheiten klagen die meisten
der mujeres en flores im Einzelgesprach. Sie
leiden unter Kopf- oder Magenschmerzen, gero-
teten Augen, Atemproblemen, Allergien, die nicht
wieder verschwinden, Gedachtnis- und Sehsto-
rungen, motorischen Storungen der Hande.

Es muss nicht dazu kommen. Die Blumenar-
beiterinnen der Farm Hoja Verde bringen keine
Klagen vor. Der Besitzer der Plantage, der
39-jahrige Eduardo Letort, begann 1997, die
Hacienda seines Vaters von Viehwirtschaft auf
Rosenanbau umzustellen. Als das Geschéft auch
mit Europa gut anlief, schloss sich der gelernte
Betriebswirt dem deutschen Flower Label Pro-
gram (FLP) an. FLP-Mitgliedsfarmen (in Ecuador
sind es bisher 42 von knapp 400) verpflichten
sich, die weltweit anerkannten Arbeitsrechte zu
respektieren, welche die Internationale Arbeits-
organisation (ILO) vorgegeben hat. Sie lassen
Stichproben durch humanitére Organisationen
und Gewerkschaften zu.

Doch diese Plantagen sind in der Minderheit,
und das Outsourcing pflanzt sich auch am
Aquator fort: Um die Zahl der fest angestellten
Arbeiter zu senken, griinden die von der welt-
weiten Uberproduktion bedréngten Farmen
eigene Unterfirmen, von denen sie sich Zeitper-
sonal fiir kurze Fristen vermitteln lassen. Sie
befreien sich damit von Krankenversicherung,
Pensionsanspriichen, Mutterschaftsurlaub und
obendrein von der Pflicht, fiir Schutzkleidung zu
sorgen und Gber Gefahren aufzuklaren.



= \lerdienste an einer Rose aus Kenia

Aufschlag Einzelhandel 200 % 0,91 Ct

Kosten GroBhéndler 15,35 Ct
Transport zum GroBhéndler 2,05 Ct
Kosten Importeur 5,11 Ct
Importpreis 24,54 Gt
Kommission 3,07 Ct
Flugkosten 6,65 Ct
Transport zum Airport 1,02 Ct
Verpackung 1,02 Ct
Abschreibung 2,56 Ct
Verdienst Produzent 3,07 Ct
Jungpflanzen 2,05 Ct
Pestizide/Diinger 1,53 Ct
Lohnkosten 1,02 Ct

Quelle: Jeremy Pertwee: Production and marke-
ting of roses. Doetinchem: Elsevier International
Business Information, 2000. (Flower Tech) und
Berechnungen FIAN. Stand 2000. Laut Aussage
von FIAN sind seither allein die Transportkosten in
groBerem MaBe gestiegen.

Auf der Farm Hoja Verde laufen die Mé&nner mit ihren Giftspritzen in Schutzanziigen fast wie As-
tronauten herum. Vor den riesigen Plastikhauben, die tber die Rosenfelder gespannt sind, héngen
Schilder wie Speisekarten aus. Darauf steht, wann und was gespriint worden ist und an welchem
Tag die Anlage wieder betreten werden darf. Doch auf vielen Plantagen, vor allem in Afrika, zahlt
nur der Gewinn. Die Frauen werden noch immer wenige Minuten nach dem Sprayen wieder in die
giftigen Dunstwolken geschickt. Und Europas Chemiemultis haben in den vergangenen Jahren wenig
Hemmungen gezeigt, Pestizide in iiberseeische Anbaugebiete zu exportieren, die im Ursprungsland
langst verboten waren.Vom Anbaugebiet in der Rosenregion Cayambe bis zum Flughafen nach

Quito brauchen die Rosen etwa zwei Stunden. Am Flughafen drangen sich 40 Cargo-Vertretungen
auf engstem Raum. 90 Prozent ihrer Exportfracht sind Blumen. Die meisten Rosen werden gegen
Abend angeliefert und fliegen am ndchsten Morgen ab. Wahrend ihres 12- bis 15-stiindigen Flu-
ges in Linienmaschinen oder voll gestopften ,,Blumenbombern® werden die Rosen weiter (ibers
Internet verkauft. In Amsterdam bringen Lastwagen die Ware zu den Kiihlhdusern der Importeure,
GroBhéndler und Blumenbdrsen. Die Wallstreet des Blumenhandels liegt nur 15 Kilometer entfernt:
die Vereinigte Blumenversteigerung Aalsmeer. Allein sechs bis acht Millionen Rosen werden hier an
jedem Morgen versteigert. Friih um 6 Uhr erscheint das groBte zentrale Handelsgebaude der Welt mit
einer Ausdehnung von 165 FuBballplatzen. Im Stidtchen Straelen am Niederrhein steht ein Beton-
komplex auf griiner Wiese. Der Straelener Blumenhandel gehort zu den fiihrenden Lieferanten des
GroBhandels vom Hamburger Blumenmarkt bis nach Armenien. Viermal die Woche treffen Rosen aus
Ecuador ein, 18 Millionen im Jahr. Aus den iibrigen Exportlandern kommen noch 52 Millionen hinzu.
Um 10.30 Uhr ist an diesem Morgen in Amsterdam eine Frachtmaschine mit gut 70 Tonnen Blumen
aus Ecuador gelandet. Vier Tonnen Rosen kommen um 18 Uhr in Straelen zur Aufbereitung an. Zehn
Leute schneiden bis zum friihen Morgen 150000 Rosen an, binden sie neu, verpacken sie in Folie
und stellen sie in die Plastikeimer mit der N&hrlosung.

Die deutsche Rosenproduktion ist dennoch durch den steigenden Olpreis weiter in die Defensive
geraten. Werner Buhk, einer der BlumengroBhéndler auf Hamburgs Markt, sagt kurz und biindig:
,Im Winter I4uft hier nichts. Ol und Gaswerke sind zu teuer, afrikanische Rosen zu billig. Ohne Licht
ist nichts zu machen!“ Mit dem Ende der Sommersaison werden in den besseren Blumenldden
wieder die groBkopfigen Rosen stehen, die das Licht das ganze Jahr iiber und zw6lf Stunden taglich
kostenlos von der Aquatorsonne beziehen. Von den wachsenden Anbauflichen vor allem in Afrika
wird auch billige Ware in die Supermérkte, Ketten, Drogerien, Baumérkte, Tankstellen schwemmen.
Wer fragt noch nach dem Land, in dem die Rosen bliihen - mitten im Winter?

Christian Schmidt-Hauer, Nachdruck aus Die Zeit 30/2005
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Das Flower Label Program

Fiir eine menschenwirdige und umweltschonende Blumenproduktion

1998 wurde das Flower Label Program (FLP) gegriindet. Dieses Programm legt Richtlinien fiir die
menschenwiirdige und umweltschonende Blumenproduktion fest. Es umfasst soziale und okologi-
sche Standards und iiberwacht ihre Einhaltung in der internationalen Blumenproduktion. Blumen-
farmen, die im Flower Label Program mitwirken, miissen u.a. folgende Standards erfiillen: Gewerk-
schaftsfreiheit, Verbot von Kinder- und Zwangsarbeit, Festvertrage und iiberdurchschnittliche
Sozialleistungen, Gesundheitsschutz und Arbeitssicherheit, Verantwortlicher Umgang mit natiirlichen
Ressourcen, Verbot hochgiftiger Pflanzenschutzmittel.

Alle FLP-Mitgliedsfarmen sind verpflichtet, die weltweit anerkannten Arbeitsrechte einzuhalten, die
von der Internationalen Arbeitsorganisation (ILO) vorgegeben sind. Weltweit kann sich jede Blumen-
farm nach den FLP-Standards von unabhangigen Gutachtern priifen lassen und Mitglied im Flower
Label Program werden. Vorausgesetzt, die oben genannten Standards sind erflillt. Menschenrechts-
gruppen und Gewerkschaften haben das Recht auf Stichproben. Fiir die Arbeiter und Arbeiterinnen
werden vertrauenswiirdige Beschwerdestellen in ihrem Land eingerichtet. Nach der Priifung werden
die Farmen mit einem FLP-Zertifikat ausgezeichnet und sind damit berechtigt, Blumen mit dem
FLP-Siegel auf dem Markt anzubieten. Inzwischen gibt es in Kenia, Ecuador, Simbabwe, Siidafrika,
Tansania und Kolumbien mehr als 50 Blumenfarmen, die Mitglied im Flower Label Program sind.

In diesen Farmen gibt es jetzt bessere Arbeitsbedingungen:

- Durch das FLP erhalten viele Blumenarbeiterinnen erstmals dauerhafte Festvertrage und bezahl-
ten Schwangerschaftsurlaub. Mindestlohne und zusétzliche Sozialleistungen sind gewahrleistet.

- In den afrikanischen Léndern leben die Arbeiter vielfach auf den Blumenplantagen. Ordentliche
Hauser mit ausreichender Wasserversorgung sind daher eine Voraussetzung, um das Siegel fiihren
zu diirfen.

- Die Bereitstellung von preisgiinstigen Lebensmitteln und kleinen Gemiisegarten ist wichtig fiir die
Sicherung des Menschenrechts auf Nahrung.

- Beim Umgang mit Pflanzenschutzmitteln sind strikte VorsichtsmaBnahmen festgelegt. Auf Pflan-
zenschutzmittel kann noch nicht verzichtet werden, doch sind problematische Mittel aus dem Flower
Label Program ausgeschlossen.

Gegriindet und getragen wird FLP von folgenden Organisationen: Verband des Deutschen Blumen-
GroB- und Importhandels (BGI), Fachverband Deutscher Floristen (FDF), Menschenrechtsorganisation
FIAN (FoodFirst Informations- und Aktions-Netzwerk), Evangelisches Hilfswerk ,Brot fiir die Welt",
Kinderhilfswerk ,terre des hommes Deutschland e.V.“, Industriegewerkschaft Bauen-Agrar-Umwelt
(IG Bau).

Text aus: Rosige Aussichten 100 plus der Kfd Miinster
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= Arheiterseminare FIAN

FIAN koordiniert derzeit ein Bildungspro-
jekt, das sich an Arbeiterinnen und Arbeiter
auf Blumenfarmen richtet. Gegenstand ist
der Internationale Verhaltenskodex fiir die
Blumenindustrie und die Mitwirkung der
Arbeiterinnen und Arbeiter an der Umset-
zung des FLP. Die Seminare finden in den
Landern statt, in denen es FLP-zertifizierte
Farmen gibt, sowie auch in einigen anderen
Landern mit intensiver Blumenproduktion
wie Bolivien, Costa Rica, Guatemala, Peru,
Sambia und Uganda. Das Projekt wird von
der Friedrich-Ebert-Stiftung und der GTZ
unterstitzt. Es 1&uft noch bis Ende 2005 und
soll mit einem internationalen Arbeitersemi-
nar, vermutlich in Ecuador, seinen Abschluss
finden. Bisher haben bereits in 12 Landern
72 Workshops stattgefunden. Dadurch
wurden insgesamt (iber 1000 Arbeiterinnen
und Arbeiter erreicht, die wiederum selbst
Multiplikatorinnen sind. In den FLP-Farmen
finden die Workshops wahrend der Arbeits-
zeit statt. Die ersten Ergebnisse zeigen, dass
sich an dem konkreten Beispiel ,, Schnitt-
blume“ das Phanomen der Globalisierung

- und damit die Berechtigung internationaler
Standards - anschaulich erortern Iasst.

,Die Inhalte sind einfach und lassen sich
gut vermitteln® fasst die Koordinatorin des
Programms in Ecuador zusammen. ,,Die
Arbeiter und Arbeiterinnen identifizieren sich
mit den Inhalten des Programms und fiihlen
sich begleitet.“ Zum Teil ist es gelungen, die
Kontakte zum Management zu verbessern
und die Geschéftsfilhrung fiir die Anliegen
der Beschaftigen zu sensibilisieren.
Riickfragen zu den Arbeiterseminaren an
blumen@fian.de oder flores@fian.de



= Sind FLP-Blumen teurer?

Die Aussage, FLP-zertifizierte Blumen seien
nicht teurer als andere, gerat immer wieder
+in die Kritik“. Der Satz ist so zu verstehen,
dass es keinen kiinstlichen Aufpreis gibt,
Das heiBt, beim klassischen fairen Handel
(z.B. Kaffee) gibt es immer einen Aufpreis
von sagen wir mal 1 EUR, von dem ein
bestimmter Anteil zuriick in die Produzen-
tenlander flieBt. Das gibt es bei FLP-Blumen
nicht. Der Preis ist der Marktpreis.

Natiirlich versuchen die Produzenten auf-
grund der Tatsache, dass sie mehr in die Ar-
beits- und Umweltbedingungen investieren,
einen hoheren Preis zu erzielen. Das ist auch
ihr gutes Recht. Wenn dieser Preis aber nicht
mit der Nachfrage zusammengeht, sinkt er
automatisch bzw. je mehr nachgefragt wird,
um so groBer ist auch die Chance, dass der
Preis sinkt (vergleichbar der okol. Produkti-
on), denn umso geringer ist der ,,Aufwand*“
pro gesiegelter Rose. Dementsprechend gibt
es FLP-gesiegelte Blumen in der Preisspan-
ne, die auch fiir nicht gelabelte Blumen gilt
(also von relativ giinstig bis relativ teuer).
FLR, Silke Peters

= Ausgaben fiir Schnittblumen

Weltweit 30,7 Mrd. Euro

USA 6,1 Mrd. Euro
Japan 5,6 Mrd. Euro
Westeuropa 12,8 Mrd. Euro

Deutschland 3,3 Mrd. Euro
Quelle: Fachverband Deutscher Floristen
Zitiert aus: Blumenwelten, Vamos e.V.
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FLP: Aus rund wird eckig

Das neue Logo

Das FLP bekommt ein neues Logo. Was vorher rund war, ist nun eckig. Wo drei Kopfe, vier Bliiten-
blatter und eine Blume waren, ist nun ein Frauenkopf, eine Blume und ein Bliitenblatt. Das Logo

hat - ebenso wie das vorherige - eine zentrale Aussage: Es geht um Mensch und Natur in der Blu-
menproduktion. Warum haben wir uns fiir die neue Form entschieden? Da ist zunédchst einmal die
Vereinfachung. Das alte Logo ist mit seinen vielen Farben und Elementen iberfrachtet. Man muss es
sich genau anschauen, um es ganz erfassen zu konnen. Rund um das Logo steht der Text ,,FLP - das
Blumensiegel - Fair zu Mensch und Umwelt“. Er hélt die Elemente zusammen, bildet einen Rahmen.
Aber, wer ist in der Lage, diesen Text zu lesen? Wie kdnnen wir dem Betrachter unsere ,Message*“
leichter vermitteln?

Das neue Logo arbeitet ebenfalls mit den stilisierten Elementen Mensch und Blume. Da die Blume
das Kopftuch der Frau ist, verschmelzen die Elemente zu einer Figur. Sie bilden ein Vexierbild. Der
Mensch im Zusammenspiel mit der Natur - in ,FLP-Sprache*: Fair zu Umwelt, heiBt auch fair zum
Menschen und umgekehrt. Das erleben wir auch in unseren Priifungen: Die Erfahrung zeigt, dass
Probleme oder auch innovative Losungsansatze im Umweltbereich ihr Spiegelbild, in dem finden,
was wir ,,sozial“ nennen - und umgekehrt. Die Priifer aus beiden Bereichen arbeiten deshalb immer
im Team. Das Logo zeigt einen Frauenkopf im Profil. Der Betrachter assoziiert - nicht zuletzt we-
gen des Kopftuches - eine Afrikanerin. Hier werden zwei Aspekte vermittelt: Die Mehrzahl der auf
Blumenplantagen Beschéftigten sind Frauen. Die Afrikanerin steht flir die Solidaritat mit den Arbei-
terinnen und Arbeitern in den so genannten Entwicklungslandern, auch wenn die Kriterien des FLP
weltweit gelten und sie in Europa ebenso wie in den USA dringend umgesetzt werden miissen.

Auf Briefpapier, Visitenkarten oder Plakaten gibt es einen (rot unterlegten) Zusatz ,,Blumen aus
menschenwiirdiger und umweltschonender Produktion“. Im Emblem selbst ist nur der Schriftzug
(Flower Label Program). Damit ist es ein markantes Zeichen, das in seiner Farbwahl und Gestaltung
hoffentlich auch den Geschmack der Floristen und Floristinnen trifft, so dass das FLP kiinftig auch in
den Geschaften sichtbarer ist.

Die breite Einflihnrung des neuen Logos wird voraussichtlich im Winter 2005 / Friihling 2006 statt-
finden, denn um diese Jahreszeit befindet sich besonders viel FLP-Ware im Umlauf. Dabei sollte
allerdings immer Klar sein: Auch wenn sich das Outfit dndert, die Inhalte bleiben die gleichen. Unsere
Vision von weltweit fairen Arbeitsbedingungen und einer Blumenproduktion in Einklang mit der
Natur bleibt unberiihrt. Wir freuen uns iiber Feed-back zum neuen Logo unter info@flower-label-
program.org

Silke Peters, Flower Label Program e.V.

blumen? schan! ... aber fair?



OKOLOGISCHER LANDEAL

Augen auf beim Blumenkauf!

Eine kleine Siegelkunde

Wir als Verbraucherinnen und Verbraucher sind die bestimmenden Faktoren auf dem Markt. Durch
unser Verhalten beim Blumenkauf konnen wir, ,,Politik mit dem Einkaufskorb“ machen. Das heiBt,
indem wir gezielt Blumen aussuchen und kaufen, setzen wir uns fiir die menschenwiirdige und um-
weltschonende Produktion von Blumen weltweit ein. Wir zeigen uns solidarisch mit den Arbeiterinnen
und Arbeitern auf den Blumenplantagen in den Landern des Siidens. Auch hier in Deutschland und
in den benachbarten Niederlanden werden Blumen produziert. Hier wie dort gibt es neben dem FLP-
Siegel, das bereits ausflihrlich vorgestellt wurde, weitere Giitesiegel, die iber den Anbau und die
Behandlung von Blumen und Zierpflanzen Auskunft geben.

Bioland-Giltesiegel

Die meisten Oko-Schnittblumen-Betriebe sind unter dem Bioland-Giitesiegel zertifiziert. Sie garan-
tieren das hochste MaB an nachpriifbaren Umweltstandards. Die Verwendung von chemisch-synthe-
tischen Pflanzenschutz- und Diingemitteln wird Giberfllissig, weil die Blumen in maglichst intakten
(Okosystemen angebaut werden. Die Blumen legen keine weiten, energieverbrauchenden Transport-
wege zuriick, und fiir die Menschen in der naheren Umgebung werden Arbeitsplatze geschaffen.

Das Griine Zertifikat (DGZ)

Das Griine Zertifikat gibt den Verbraucherinnen und Verbrauchern im Bereich des konventionellen
Blumenanbaus Hinweise auf umweltgerechte Produktion. Dieses Umweltlabel geht liber gesetzliche
Vorgaben hinaus und garantiert, dass die Betriebe nachhaltig mit Blick auf Diingung, Pflanzenschutz
und Energieverbrauch arbeiten. Die Betriebe werden regelméBig durch anerkannte, neutrale Prii-
fungsorganisationen tiberpriift. Leider hat sich dieses Siegel auf dem Markt noch nicht geniigend
durchgesetzt.

MPS-Siegel

Bei unseren Nachbarn in den Niederlanden gibt es das ,,Umweltprogramm Zierpflanzen®, kurz:

MPS - Milieu Programma Sierteelt. Das MPS-Siegel gibt den Kundinnen und Kunden Hinweise auf
Okologisch verantwortliche Produktionsmethoden, und zwar von der Zucht der Blumen bis zu ihrem
Verkauf. Die Kritik von Umweltgruppen, Verbraucherlnnen und Politik am horrenden Verbrauch an
Diingemittel und Energie bewirkte in den Niederlanden ein Umdenken. ,,Die Sorgen um Morgen* rie-
fen die Verantwortlichen auf den Plan. Das Resultat ist, dass die Niederlander meist preiswerter als
deutsche Betriebe sind. Dies wird moglich durch ausgepragte Monokulturen, ein hohes technisches
Niveau sowie staatliche Subventionen fiir Energie.

Text aus: Rosige Aussichten 100 plus der Kfd Miinster

blumen? fai! ... dankeschdn!

= Wie kann ich sicher gehen ...

... dass ich auch tatséchlich FLP-Blumen
bekomme? Das Problem der unzureichen-
den Handelskontrolle ist tatsachlich eines.
Bisher haben wir unsere Kapazitaten auf die
Produktion konzentriert, denn hier bestehen
sozial und 6kologisch auch die groBten
Probleme. Damit das ,Instrument” - die
Zertifizierung - aber auch richtig greift, ist
die Riickverfolgbarkeit von elementarer Be-
deutung. Wir arbeiten derzeit mit EurepGAP
an der Entwicklung eines solchen (com-
putergestiitzten) Systems. Bis dahin gibt es
zwei Argumente: Da es keinen kiinstlichen
Aufpreis gibt, ist der Anreiz, nicht gesiegelte
Blumen als gesiegelt auszugeben, nicht
besonders hoch. Und im ,,fairen Handel“ ist
das entwicklungspolitische Signal entschei-
dend, d.h. wenn ich mich als KauferIn fiir ein
gesiegeltes Produkt entscheide, erklére ich
damit, dass mir nicht egal ist, wie die Ware,
die ich kaufe, produziert wurde. Das kommt
an! Florist, GroBhandler und Produzent
merken: Dem Kunden ist wichtig, dass die
Blumen unter fairen Bedingungen produziert
wurden!

FLP, Silke Peters

= Marktanteile ...

Fachhandel 70%
Bau-, Super- und Verbrauchermarkt ~ 20%
Wochenmarkte 6%
Weitere Einkaufsstatten 4%

Quelle: Fachverband Deutscher Floristen
Zitiert aus: Blumenwelten, Vamos e.V.



= Mehr FLP Floristen

Die Zahl der Floristen in Deutschland, die
FLP- Blumen flihren, ist in den letzten drei
Jahren um 200 auf zur Zeit 1156 gestiegen.
Unter www.fairflowers.de kénnen Sie sich
die Betriebe in lhrer Stadt herausfiltern
lassen.

FLP Information, Stand August 2005

= Die Zah! der FLP zertifizierten...

... Blumenplantagen liegt derzeit bei welt-
weit 58. Drei Farmen befinden sich zur Zeit
in der Priifung zur Aufnahme.

Simbabwe 6 Farmen
Tansania 1 Farm
Kenia 8 Farmen
Ecuador 39 Farmen
Stidafrika 2 Farmen
Kolumbien 1 Farm
Portugal 1 Farm
Total: 58 Farmen

FLP Information, Stand August 2005

Was steckt hinter den Blumensiegeln?

Aktuelle Entwicklungen: FLP - FFP - Transfair...

Der Anbau von Schnittblumen in den tropischen Landern boomt. Fast (iberall wird die Produktion
ausgeweitet. Neben dem US-amerikanischen ist nach wie vor der européische, einschlieBlich des
russischen Absatzmarktes besonders profitabel und entsprechend hart umkadmpft. Wobei die Rech-
nung allzu oft noch immer auf Kosten der Umwelt und Beschéftigten vor allem im Siiden geht.
Gerade wegen ihrer bisherigen Erfolge ist die Blumenkampagne also weiter gefordert.

Eine Starkung erfahrt sie durch die jiingst eingegangene Kooperation zwischen FLP und TransFair.

In der Schweiz, wo die Stiftung Max Havelaar, in Ziel und Arbeitsweise vergleichbar mit dem fairem
Handel in Deutschland, FLP-zertifizierte Bliiten seit Anbeginn des Programms vertreibt, hat sich ein
solches Zusammengehen bereits bewahrt. Und sofern sich in der Praxis erprobt, was jetzt auch hier-
zulande vereinbart wurde, werden demnéchst Schnittblumen unter dem Logo ,, TransFair“ zu kaufen
sein, die den Standards des Internationalen Verhaltenskodex fiir die sozial- und umweltvertragliche
Produktion von Schnittblumen entsprechen.

Die Planung sieht vor, sie in Supermérkten anzubieten. Wahrend im Fachhandel weiterhin das FLP-
Label vorfindbar sein wird. Nicht unbedingt auf den gleichen Bliitenstangeln. Denn selbst wenn sie
aus einem Betrieb stammen, spielen Qualitat und damit Preis eine Rolle. Jenseits dessen jedoch liegt
keine Konkurrenz der Siegel vor sondern eine vereinbarte Zusammenarbeit bis hin zur gemeinsamen
Schulung von Priifern und Priiferinnen der Produzenten. Entscheidungen {iber deren Berichte tragen
die beteiligten Organisationen weiter in Eigenverantwortung.

Weniger erfreulich ist, dass ein gemeinsames Vorgehen der in der Internationalen Blumenkoordi-
nation zusammengeschlossenen NGOs zur Schaffung eines weltweit anerkannten, einheitlichen
Gutesiegels flir Schnittblumen gescheitert ist. Zwar wurde am 21. Juli dieses Jahres in Briissel ein
Abkommen mit Union Fleur, dem Internationalen Verband der Blumenproduzenten und Handler zur
Einfiihrung von ,,FFP - Fair Flowers and Plants - Better for people and planet“ unterzeichnet. Doch
handelt es sich dabei nicht um ein Projekt, mit dem fiir Produzenten, Handler und Konsumenten
eine Vereinfachung im Durcheinander bisheriger Zertifizierungen geschaffen wird und - so unsere
urspriingliche Hoffnung - der Schutz von Umwelt und Rechten der Blumenarbeiterinnen weiter
voran getrieben wird.

Die Initiative, gefordert durch Gelder der EU, protegiert vom niederldndischen Umweltprogramm fiir
Zierpflanzenproduzenten (MPS) und unserer bisherigen Partnerorganisationen in Holland, zielt im
Gegenteil auf eine einseitige Forderung der europdischen Blumenproduktion und ein Verschwinden
von FLP ab. Aus der geplanten Umsetzung in zwei ,,Projektsaulen”, namlich Einfiihrung von MPS in
12 Europaischen Landern und Promotion von FFP allein auf dem deutschsprachigen Markt wird nicht
mal ein Geheimnis gemacht.

Umso mehr bedauern wir, dass neben unseren fritheren Weggefahrtinnen in den
Niederlanden auch die Internationale Landarbeitergewerkschaft IUF und die IG
Bau einem Vorhaben zugestimmt haben, das aus gutem Grund nicht unter-

schrieben wurde von terre des hommes, Brot fiir die Welt, FIAN sowie den Trager-

Innen der Blumenkampagnen in der Schweiz und Osterreich.

Gaby Hommel, FIAN Deutschland e.V..

hlumen? schon! ... aher fait?



> Kampagnen + Aktivitaten

Rosige Aussichten - 100 plus!

...und die Fairness bliiht auf. Okumenische Blumenkampagne in Westfalen

Zum Friihlingsbeginn 2004 trat die Katholische Frauengemeinschaft Deutschlands (kfd) im Bistum
Miinster mit einer Wette an die Offentlichkeit. Bis zum Herbst 2004 wollten die kfd-Frauen min-
destens 50 Kirchengemeinden im Bistum Miinster davon (iberzeugen, den Blumenschmuck in den
Kirchen kiinftig nach ethischen Gesichtspunkten zu gestalten und nur noch Schnittblumen aus FLP-
Produktion oder aus regionalem Anbau zu verwenden. Prof. Dr. Rita Stissmuth wurde als prominente
Schirmherrin gewonnen, die in der Kampagnezeitung ,,Rosige Aussichten - und die Fairness bliiht
auf* fiir Solidaritat mit den Frauen in den Entwicklungslandern warb und wettete, dass die kfd die
flinfzig Pfarrgemeinden zusammen bekéme. Die Wette hat sie gewonnen. Im August 2004 schloss
sich die Kapellengemeinde St. Anna in Darfeld-Hopingen als 50. Gemeinde der Kampagne an.

Prof. Dr. Rita Stissmuth hat der kfd zu ihrem Erfolg gratuliert und geschrieben: ,Ich (...) mdchte
Ihnen Mut machen, sich weiter fiir die Ziele der Kampagne einzusetzen, damit auch die Pfarreien,
die sich noch nicht angeschlossen haben, von der ,,Notwendigkeit” liberzeugt werden.“ Nun geht es
okumenisch weiter: Die Evangelische Frauenhilfe in Westfalen e.V. und Brot fiir die Welt Westfalen
sind ins Blumenboot eingestiegen. Das neue gemeinsame Kampagnenziel lautet ,Rosige Aussichten
- 100 plus!“. Mindestens 100 evangelische und katholische Gemeinden sollen davon iiberzeugt wer-
den sich der Blumenkampagne anzuschlieBen. 64 Gemeinden sind es mittlerweile auf katholischer
Seite und auf evangelischer Seite gehen gerade die ersten Selbstverpflichtungserklérungen ein.

Von Barbara Issel

Freude schenken ...

Der Tag der Regionen 2004 in Niedersachsen und Bremen

»Freude schenken, was gibt es schoneres. Nach der Erntezeit hier (auch von den hiesigen Rosen)
mochten wir lhnen die Flower-Label-Rosen fiir den Einsatz bei Ihren Veranstaltungen warmstens
empfehlen®. Mit diesem kurzen Aufruf an etwa 80 Kirchengemeiden und viele Veranstalter zum Tag
der Regionen 2004 in der Region um Bremen und Bremerhaven herum, hatten die Initiatoren viel
Erfolg.

15 Kirchengemeinden, 10 Kulturveranstalter und 12 Blumenfachgeschafte dieser Region verschenk-
ten und verkauften innerhalb von 14 Tagen gut 3.000 wunderschone Rosen aus dem Flower Label
Programm. Zum Erntedankfest im Schaufenster Fischereihafen begleitete das Fairmobil der Eine-
Welt-Werkstatt aus Barnstorf den Erntedankumzug durch Bremerhaven und das Eine-Welt-Haus
Bremerhaven richtete einen groBen Informations- und Beratungsstand aus, auf dem auch die fair
gehandelten Rosen begeistert von den Gasten angenommen wurden

Zum Hintergrund

Die Partnerschaft zwischen internationalen und regionalen Gruppen bzw. Organisationen sollte das
»Motiv*“ der EINEN WELT ,transportieren“. Soziale, kulturelle wie wirtschaftliche Aspekte -regional
wie international - standen dabei gleichberechtigt im Mittelpunkt. Zusammen mit den Partnern die-
ser Kampagne: Flower Label Office, FIAN, VEN Niedersachsen, dem BlumengroBhandler Combifleurs
aus Bremen und dem Nord-Siid Forum, Bremerhaven gelang es erstmalig in dieser Region, 12 Blu-
menfachgeschéfte fiir die langfristige Aufnahme dieser Blumen in das Programm zu gewinnen.

blumen? fair! ... dankeschon!

Die zweite Auflage einer ansprechenden Kam-
pagnenzeitung (8 Seiten) sowie Faltblatter und
weitere Informationen erhalten Sie bei den
beteiligten Organisationen:

Katholische Frauengemeinschaft Deutschlands (kfd),
Diozesanverband Miinster, Breul 23, 48135 Miinster,
fon 02 51- 49 54 71, kfd@bistum-muenster.de

Landesverband der Evangelischen Frauenhilfe in
Westfalen e.V., Feldmiihlenweg 19, 59494 Soest
fon 02921 -37 1285
jochum@frauenhilfe-westfalen.de

Brot fiir die Welt, Diakonisches Werk der Evangeli-
schen Kirche von Westfalen, Friesenring 32-34,
48147 Miinster, fon 02 51 - 2 70 97 90
portmann@dw-westfalen.de

Die Mitwirkung der Kirchengemeinden im
GroBraum des Sprengel Stade, fiihrte gut 2.000
Erntedankgottesdienstbesucher unmittelbar an
dieses Thema heran. Rote und gelbe Rosen aus
dem Fairen Handel schmiickten vielerorts die
Altar- und Kirchenrdume. Diese Einbettung in
das regionale Erntegut und den traditionellen
Erntekranzschmuck lie3 neben dem ,ahh, wie
schon“ auch den Zusammenhang der Einen
Welt erkennen. Auch im Jahr 2005 spielt beim
Tag der Regionen in Niedersachsen und Bremen
das Thema FAIR unter dem Motto ,Natiirlich

- Fair und Regional“ wieder ein groBe Rolle.
Informationen unter: www.tadr-nds.de

oder beim Koordinationsbiiro des TDR Land Bremen
J. Seevers, fon 047 47 - 93 14 95
stadt-land.seevers@gmx.de
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Ungewdhnliche Blumeniibergabe im Zoo Hannover ...

Sei wie die stolze Rose!

Die FLP-Blumenkampagne in Hannover

Erste Aktionen wurden im Jahre 2002 durch das Agenda21-Biiro initiiert. Im Stadtzentrum von
Hannover wurden FLP-Blumen verschenkt, die mit einer kleinen Information versehen waren. Viele
Passanten begriiBten diese Aktion, da sie zeitgleich durch einen Beitrag im Fernsehen auf die Ar-
beitshedingungen der Frauen aufmerksam gemacht worden waren. Ihr Verbraucherverhalten wurde
dadurch aber nicht nachhaltig beeinflusst.

Eine Studentin aus Kenia machte uns einige Zeit spater erneut auf die Blumenkampagne aufmerk-
sam. Das Aktionsbiindnis fiir Frauen in der ev.-luth. Landeskirche Hannover nahm sich des Themas
an und plante in Kooperation mit dem Agenda21-Biiro und dem 3.-Welt-Forum eine erste ,,Veran-
staltung mit gottesdienstlichen Elementen“. Titel: Sehet die Lilien auf dem Felde...” - eine Anspielung
auf die natiirliche Umwelt, die funktioniert ohne Pestizide. Und die Freude schenkt, ohne dass dafiir
Menschen erniedrigt und ausgebeutet werden miissen. Die Landesbischdfin Dr. Margot KaBmann mit
ihrem internationalen 6kumenischen Hintergrund war gerne bereit, eine diesbeziigliche Andacht zu
gestalten. Die Kinder von KIKIMU (eine kirchliche Musikschule) umrahmten die Veranstaltung mit Mu-
sik, verkleidet als Margaritten. Das hatte zur Folge, dass zum einen viele Eltern, GroBeltern und Ge-
schwister in die Kirche stromten, um ihre lieben Kleinen zu bestaunen. Und zum andern kamen viele,
die die allseits beliebte Bischdfin einmal personlich erleben wollten. Die Kirche war voll. Wir zeigten
Ausschnitte aus dem Film von FIAN und talkten mit regionalen Akteurinnen aus der Blumenbranche.
So ganz nebenbei erfuhren ganz viele Menschen aus Hannover etwas (iber die Arbeitsbedingungen
der vielen Frauen in der internationalen Blumenproduktion und (iber die FLP-Blumenkampagne. Eine
Werkstatt fiir bildungsbenachteiligte Jugendliche aus der Region verkaufte Blumen aus okologi-
schem Anbau und FLP-Rosen.

blumen? schan! ... aber fair?



Die Veranstaltung war rundum gelungen, wir waren sehr zufrieden. Jedoch: Die lokale Presse er-
schien nicht, lediglich die Ev. Zeitung berichtete. Und: Die Blumenhéndlerlnnen, die wir alle schrift-
lich eingeladen hatten, blieben bis auf wenige Ausnahmen weg (auch wenn einige im Vorfeld sehr
besorgt anriefen, weil sie um ihr Image fiirchteten). Hauptgrund war, dass wir mit Absicht unsere
Veranstaltung in die Woche vor den Muttertag gelegt hatten - in der Hoffnung auf groBere offentliche
Resonanz. Der Blumenhandel hatte in diesen Tagen aber naturgemaB Hochsaison und brauchte alle
Kréfte.Dieser Tag war zugleich der Auftakt fiir eine Unterschriftensammlung. Alle, die gerne in ihrem
Stadtteil Blumen mit dem FLP-Giitesiegel kaufen wiirden, wenn es sie vor Ort gébe, sollten sich in
die Liste eintragen. Wir planten eine zweite Veranstaltung als Informationsveranstaltung speziell fiir
die Akteure des lokalen Blumenhandels. Dort sollten ihnen die Listen iiberreicht werden, um sie zu
ermutigen, sich an der Blumenkampagne zu beteiligen.

Diese Veranstaltung fand dann ein halbes Jahr spater statt. Die Kooperation wurde erweitert um

die Industriegewerkschaft Bauen Agrar Umwelt (IG BAU), und um den Verband Entwicklungspolitik
Niedersachsen (VEN). Zum Podiumsgespréch geladen waren Représentanten der Stadt, der ev. Kir-
che, der IG BAU, des Blumenimports, des Blumenhandels vor Ort und von FIAN. Zeitgleich wurde die
Ausstellung ,,Blumenwelten“ im Rathaus der Stadt er6ffnet. Heidi Merk, MdL und Landesministerin
a.D. libernahm die Schirmherrschaft. Ziel war, die Verantwortlichen in der Region an einen Tisch

zu bringen, das FLP-Label bekannt zu machen und sie nach Maglichkeit auf die FLP-Standards

zu verpflichten. Der Abend war gut besucht, die Diskussion war lebhaft, die Rosen-Chansons von
Barbara Hoflich mit Gesa Rottler am Klavier waren ein Genuss fiir die Seele. Der Vertreter des Ober-
stadtdirektors sicherte zu, dass die Stadt nur Blumen aus menschen- und umweltschonender Pro-
duktion kauft. Der Vertreter des Stadtsuperintendenten versprach, in der Kirche fiir das FLP-Siegel
zu werben. Die Evangelische Zeitung berichtete sehr ausfiihrlich und informativ. Radio Flora, das
Biirgerradio, machte Werbung durch Interviews mit den Veranstalterlnnen. H 1, das Biirgerfernsehen
sendete einen ausfiihrlichen Beitrag. Jedoch die lokale Presse, sie riihrte sich nicht trotz guter Kon-
takte - nach dem Motto: Was interessieren die Blumenarbeiterinnen in Equador, wenn in Hannover
ein Mann einen Hund beiBt?

Die breite Offentlichkeit, also die Konsumentinnen, konnten also wieder nicht in ausreichendem
MabBe erreicht werden. Und warum sollten die Blumenh&ndlerinnen FLP-Blumen im Sortiment fiihren,
wenn sie nicht gekauft werden? Wir starteten also einen letzten Versuch, die Mediendffentlichkeit
auf die Kampagne aufmerksam zu machen: Der Oberblirgermeister, verheiratet mit unserer Schirm-
herrin, verabredete sich dazu eigens mit ihr im Zoo bei den Elefanten: Er lieB ihr durch Dunja am
Valentinstag einen StrauB FLP-Rosen (iberreichen. Das war interessant! Die Fotographen der lokalen
Medien kamen und fotografierten das Spektakel mit der dressierten Elefantendame. Die Zoodirektion
freute es, kostenlose Publicity! Wir driickten den Redakteurlnnen eine gut formulierte Pressemeldung
mit Hintergrundinformationen in die Hand. Am néchsten Tag fanden wir in zwei Zeitungen ein groBes
Bild von Dunja mit dem RosenstrauB zusammen mit dem OB und seiner Frau. Im Text wurde kurz
erklart, was sich hinter dieser Aktion verbirgt. Immerhin!

Die Mitglieder des Stadtkirchentages, das evangelische Kirchenparlament, bekamen einige Zeit
spater einen Brief ihres Vorstandes, in dem sie gebeten wurden, in Zukunft beim Blumenkauf auf das
Label zu achten bzw. im Sommer Blumen aus der einheimischen Produktion zu kaufen, die men-
schen- und umweltschonend produziert wurden bzw. gewachsen sind.

Und so waren wir mit unserem Engagement alles in allem erfolgreich, auch wenn es zwischendurch
einiges an Kraft und Geduld erfordert hatte. Der Weg durch den Rosengarten ist eben schon, aber
dornig. Bescheidenes Fazit: Der eine oder die andere in dieser Stadt wird in Zukunft sicher bewuss-
ter Blumen kaufen, und der Blumenhandel hatte zumindest die Gelegenheit, sich zu informieren. Es
ist aber weiterhin eine kontinuierliche Aufklarungsarbeit erforderlich. Wir begriiBen deshalb die Fort-
setzung der Kampagne durch den VEN.

Gerda Egbers Kirchlicher Dienst in der Arbeitswelt / Industriepfarramt Hannover
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= BlumenWelten ...

... ist eine Ausstellung zum Thema ,Faire Blu-
men*, die vielfaltige Kooperationsmdglichkeiten
von Aktiven der EineWelt- und Umwelt-Arbeit
mit értlichen Blumenproduzenten, Handlern und
Floristen bietet. Die Ausstellung kann ausge-
liehen werden (Mindestleihdauer: 2 Wochen).
Sie eignet sich fiir 6ffentliche Raume mit Publi-
kumsverkehr, die eine GroBe von 100 gm und
eine Deckenhdhe von 4 m aufweisen sollten.
Hier kommen insbesondere die fiinf Vasen mit
den jeweils neun ca. 3,20 m langen Blumenstie-
len gut zur Geltung. Neben der Leihgebiihr fallen
Kosten fiir Transport und Versicherung an. Fiir
den Transport der Elemente (Vasen, Marktstand
m. Plane, Bliiten, Blatter, Stiele, Transparent, div.
Kleinteile) geniigt z.B. ein Ford Transit. Vor Ort
miissen lediglich noch 50 Liter Sand zur Stabili-
sierung der Vasen und eventuell frische Schnitt-
blumen besorgt werden. Der Aufbau ist einfach,
bendétigt jedoch etwas Zeit (4 Leute ca. 3 Stun-
den). Eine leichtverstandliche Anleitung liegt
bei. Bei der Prasentation sind viele Varianten
denkbar - die Veranstalter kénnen inshesondere
den Marktstand nutzen, um lokale Materialien
und Informationen einzubringen.

Leihgebiihr innerhalb/auBerhalb NRW:
2 Wochen 250,- / 400,- EUR
4 Wochen 450,- / 750,- EUR

Verleih iber: VAMOS e.V., VAMOS unterstiitzt Sie auch
gerne bei der Planung eines Rahmenprogramms.

Tel: 0251 - 45431

vamos@muenster.de

www.blumenwelten.de
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,BlumenWelten® in Braunschweig ...

... und Umgebung

Seit 1999 lauft die Kampagne fiir das FLP-Label, bundesweit waren es anfangs tiber 700 Blumenla-
den, die FLP-Blumen verkauften und von FIAN im Internet aufgelistet sind. Suchte man jedoch nach
Laden in Braunschweig und Umgebung, war da absolut nichts, leere Wiiste in der FLP-Landschaft
sozusagen. Wer in Braunschweig FLP-Blumen kaufen wollte, musste nach Hannover, Hameln oder
Gottingen fahren - selbst hochmotivierte Menschen nehmen einen solchen Aufwand nicht auf sich.
An dieser Situation etwas zu dndern, das nahmen sich vier Institutionen bzw. Gruppen in Braun-
schweig und Wolfenbiittel im Sommer 2002 vor: das Diakonische Werk Braunschweig, die Evange-
lische Erwachsenenbildung Braunschweig, die Braunschweiger terre des hommes Gruppe und die
Kreisvolkshochschule Wolfenbiittel. Wie kam es zu diesem Zusammenschluss?

Der fiir Brot fiir die Welt zustdndige Mitarbeiter des Diakonischen Werkes hatte das Blumenthema
schon langer im Blick, scheute vor einer FLP-Kampagne zuriick, solange er den Kunden keine ortli-
chen Blumenladen nennen konnte. Die terre des hommes Gruppe in Braunschweig hatte schon zwei
Jahre zuvor damit begonnen, Unterschriften von Menschen zu sammeln, die bereit waren, FLP-Blu-
men zu kaufen, so es sie denn gabe. Aber bei Gesprachen mit Blumeneinzelhadndlern und GroBhandel
war die Gruppe nicht weitergekommen.

Die Versuche waren am immer gleichen Kreislauf gescheitert, bei dem einer dem anderen die Ver-
antwortung fiir den ersten Schritt zuwies: der Einzelhandel verwies auf die Kunden und den GroB-
handel, der GroBhandel verwies auf die Einzelhandler, die Kunden wiederum auf den Einzelhandel

- immer mit dem Tenor: ,Es gibt weder Angebot noch Nachfrage - also sind FLP-Blumen kein

Thema flir uns*“. In diese Situation hinein kam die Anfrage der Leiterin der drtlichen KVHS Wolfen-
biittel an die Evangelische Erwachsenenbildung, ob man nicht gemeinsam etwas zum Thema FLP-
Blumen machen und als Aufhénger die in NRW produzierte Ausstellung ,,BlumenWelten - der dornige
Weg vom Feld zur Vase* ausleihen wolle. Durch Querverbindungen aus der EEB zu Brot fiir die Welt
und der terre des hommes Gruppe entstand ein Initiativ-Kreis, der sich zum ersten Mal im Juni 2002
traf und der in seiner Vielfaltigkeit sehr zum Erfolg der Kampagne beigetragen hat.

Wie sind wir vorgegangen?

Nachdem schnell klar war, dass wir gemeinsam die Ausstellung in Wolfenbiittel und Braunschweig
zeigen wollten - maglichst in der Zeit um den Valentinstag - suchten wir zunéchst Ausstellungsorte:
Maglichst zentral in der Innenstadt, moglichst ganztagig gedffnet und von vielen Menschen frequen-
tiert. In Braunschweig kam es durch gute Kontakte zum Staatstheater (zwei Mitglieder der terre des
hommes Gruppe sind hauptberuflich Musiker des Staatsorchesters) sehr bald zu einem Gesprach mit
dem Intendanten. Dieser war an Thema und Anliegen interessiert und sofort bereit, die Kassenhalle
des Staatstheaters fiir die Ausstellung und ein Foyer fiir die Eroffnungsveranstaltung zur Verfiigung
zu stellen. In Wolfenbiittel wurde die Kreisvolkshochschule als Ausstellungsort gewdahlt.
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Im weiteren Vorgehen setzten wir parallel an mehreren Punkten an: Wir luden einen Vertreter des
Niedersachsischen Floristenverbandes zu einem der Vorbereitungstreffen ein, nahmen Kontakt zum
GroBhandel, zu Floristen-Ausbildungsklassen der Berufsbildenden Schulen sowie des Oskar-Kam-
mer-Bildungswerkes auf, und konnten Dr. Uwe Meier, Mitarbeiter der Biologischen Bundesanstalt
flir Fort- und Landwirtschaft in Braunschweig, der sich seit Jahren mit der Frage der Schnittblumen
befasst und die Standards des FLP-Labels mit entwickelt hat, gewinnen, als Fachmann inhaltlich in
der Kampagne mitzuarbeiten.

Wir planten inhaltlich fiir die Er6ffnungsveranstaltungen, entwickelten einen Flyer mit Riickmelde-
karte, den wir (iber die Verteiler der beteiligten Institutionen und Gruppen an etwa 4.000 Personen
verschickten und vor Ort auslegten, schickten den Flyer mit Begleitbrief an sémtliche Blumenldden
in Braunschweig, Wolfenbiittel und Umgebung sowie eine gesonderte Einladung fiir die Eroffnungs-
veranstaltungen an Vertreterinnen aus Politik, Wirtschaft, Kirche und Kultur der beiden Stadte. Soweit
lief alles gut und nach Plan - nur: Eine Woche vor Erdffnung der Ausstellung hatten wir noch immer
keinen einzigen Blumenhandler gefunden, der bereit war, FLP-Blumen zu verkaufen, auch der
GroBhéndler zeigte sich noch sehr reserviert. Dann &nderte ein Presseartikel die Lage: wir hatten

auf unserer Pressekonferenz die Journalisten gebeten, einen Appell an Blumenhandler zu verof-
fentlichen, sich zu beteiligen. Die Journalistin einer Zeitung, die kostenlos in alle Haushalte geliefert
wird, recherchierte auf eigene Faust, sprach mit der Floristin, die den wdchentlichen ,,Blumentip“

flir die Zeitung schrieb, und erlauterte ihr das Anliegen von FLP. Bereit mitzumachen wandte sich

die Blumenhandlerin gemeinsam mit der Journalistin an den ortlichen GroBhéndler - ein halbseitiger
Artikel mit Farbfotos erschien in der Zeitung, und siehe da: es bewegte sich etwas. Am Eroffnungstag
waren 10 Geschéfte aus Braunschweig und Umgebung bereit mitzumachen, zunéchst flir den Zeit-
raum Februar bis April 2003, der GroBhandler garantierte die Lieferung frischer FLP-Blumen dreimal
wochentlich. Wir versprachen den Blumenhéandlern, dafiir zu sorgen, dass ihr Engagement auch
stadtweit bekannt wiirde.

Bei der Ausstellungseroffnung in Braunschweig am 3.2.03 gab es einen Mix aus Information in
Form einer Talk-Runde und Musik. Vertreter von terre des hommes, Blumenhédndler aus Hannover
und Braunschweig sowie Dr. Uwe Meier sprachen iiber unterschiedliche Aspekte des Flower Label
Programs - moderiert von einem Mitglied des Staatsorchesters. Eine Sopranistin des Staatstheaters,
selbst Mitglied bei FIAN, wie wir dabei feststellten, sang Lieder aus My Fair Lady und andere ,blu-
menhaltige” Songs - alle Beteiligten verzichteten auf ein Honorar. Die FLP-Rosen fiir die Dekoration
hatte der GroBhandler gestiftet, hergestellt hatte die Dekoration die Floristen-Ausbildungsklasse des
Oskar-Kammer-Bildungswerkes. 50 Stiihle hatten wir hoffnungsvoll gestellt und tiber 100 Leute ka-
men. Auch die Eroffnung in Wolfenbiittel am 17.2.03 war mit 40 Menschen gut besucht, der Schwer-
punkt lag hier im literarisch-musikalischen Bereich: eine Lesung ,Blumen in der Weltliteratur® im
Wechsel mit Tango und Folklore aus Argentinien.

blumen? fai! ... dankeschdn!

Unter dem Motto ,Wir machen mit” listeten
wir auf Plakaten und Handzetteln alle Blu-
mengeschafte auf, die sich an der Kampagne
beteiligen, sobald ein neuer Handler dazukam,
wurde die Liste aktualisiert. Aktuell beteiligen
sich bereits 16 Geschafte in Braunschweig

und Umgebung. Ein groBer Teil des Erfolges
der Kampagne ist der Presse- und Offentlich-
keitsarbeit zu verdanken, hier haben alle vier
beteiligten Institutionen ihre jeweiligen Kontakte
optimal genutzt: Innerhalb von 1 %2 Monaten
hatten wir 9 Zeitungsartikel, dazu einen Bericht
im Lokalsender ,Radio Okerwelle* sowie einen
langeren Beitrag und tagliche Hinweise auf die
Ausstellung in NDR 1.

Nur Mut! ... zum Weitermachen!

Mit den Erfahrungen aus Braunschweig wollen
wir Mut machen, das Thema FLP-Blumen in
lokalen oder regionalen Zusammenhéngen
aufzugreifen, sich dazu mit mehreren Biindnis-
partnern zusammenzuschlieBen, von Vornherein
zu versuchen, den Handel und den Floristen-
verband sowie Floristen-Aushildungsstéatten

mit einzubeziehen und in intensive Presse- und
Offentlichkeitsarbeit zu investieren. Die Ausstel-
lung ,,BlumenWelten* hat sich - wenn auch in
der Ausleihgebiihr nicht ganz billig! - als gutes
Medium fiir die 6ffentliche Présentation des
Themas erwiesen.

Jutta Salzmann, Evangelische Erwachsenenbildung
Braunschweig
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Prominente Gottingerinnen verteilen faire Blumen

Weitere Aktivitaten in Niedersachsen ...

Gottingen, Wolfsburg, Stade, Osnabrtick ...

Rosiger Frauentag in Gdttingen

Das Entwicklungspolitische Informationszentrum
(EPIZ) hat zum Internationalen Frauentag 2005
gemeinsam mit dem Gottinger Frauenforum
eine Blumenaktion durchgefiihrt. Am Génse-
liesl-Markt bekamen Gottingerinnen Rosen

aus Ecuador geschenkt, die aus dem Flower
Label Program stammten und (iber das Siegel
informierten. Unterstiitzt wurden die Veranstal-
terinnen von Frauen aus der Géttinger Politik
und Wirtschaft. In der Mittagszeit nahmen sich
die Prominenten eine Stunde Zeit, um die Rosen
mit zu verteilen. Schon nach kurzer Zeit waren
alle Rosen an die Frau gebracht. Mit dieser
Aktion haben das EPIZ und das Gottinger Frau-
enforum auf die schlechten Arbeitsbedingungen
in der lateinamerikanischen und afrikanischen
Blumenproduktion aufmerksam gemacht. Nun
kommt es auf die Verbraucherlnnen an. Fragen
sie verstarkt Blumen mit dem Label nach, so
konnen immer mehr Arbeiterinnen in Afrika und
Lateinamerika davon profitieren. Kommunen,
Firmen und Verbdnde nehmen hierbei eine
Vorbildfunktion ein. Katharina Lankeit, Biir-
germeisterin der Stadt, betonte daher in ihrer
Ansprache, dass sie sich dafiir einsetzen werde,
dass die Stadt Gottingen kiinftig beim Blumen-
kauf auf das Flower Label achten wird. Damit
die Zeiten fiir die Blumenarbeiterinnen endlich
rosiger werden.

Weitere Informationen:

Entwicklungspolitisches Informationszentrum (EPIZ),
Diistere Str. 16/17, 37073 Géttingen,

fon: 0551/ 48 70 66

Siid-Niedersachsen: Rote Rosen ...

... mit gutem Gewissen verteilt. Am 8. Marz
2005, dem internationalen Frauentag, verteilten
aktive ver.di Gewerkschafter und Gewerkschaf-
terinnen in Stid-Niedersachsen vor und in Fili-
alen von Lidl an Kunden und Beschaftigte rote
Rosen. Sie machten mit dieser sympathischen
Aktion aufmerksam auf die aus ver.di-Sicht
unzumutbaren Arbeitsbedingungen in diesem
Lebensmitteldiscounter. Auf Anregung des ver.di
Bezirksfrauenrats wurden dabei Blumen mit
dem FLP-Siegel genommen. Eine Entscheidung
mit positiver Resonanz. Vielen Beschenkten ist
nicht entgangen, dass es einen direkten Zusam-
menhang gibt zwischen Blumen die zu fairen
Bedingungen in Entwicklungslandern produziert
werden und fairen Arbeitsbedingungen bei uns
im heimischen Einzelhandel. Beides hat seinen
Preis; wer faire Arbeitsbedingungen will muss
auch als Konsument bereit sein den dann néti-
gen hdheren Kaufpreis zu zahlen.

Horst Roth, ver.di Bezirk Stid-Niedersachsen
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Aktionswoche in Wolfshurg

Im Januar stand die Biirgerhalle des Wolfshurger Rathauses eine Woche lang ganz im Zeichen fair
gehandelter Blumen aus den Entwicklungsléndern. Vom 24. bis 28 Januar fand hier die Ausstellungs-
und Aktionswoche ,,BlumenWelten“ statt. Erdffnet wurde sie mit einem GruBwort des Wolfshurger
Oberbiirgermeisters Rolf Schnellecke. Siidamerikanische Gitarrenmusik trug zu einem festlichen
Rahmen bei. Vertreter des Agenda 21-Arbeitskreises ,,Nord-Siid-Zusammenarbeit”, des Wolfsburger
Fachverbandes Deutscher Floristen und der Landeskirche Braunschweig filhrten die Géste in das
Thema fair gehandelter Blumen ein, eine Vertreterin des Kulturbiiros stellte die an der Ausstellung
beteiligten Kiinstlerinnen vor.

In der lichtdurchfluteten Biirgerhalle des Rathauses boten die iiberdimensional groBen kiinstlichen
Blumen der Ausstellung ,,Der dornige Weg vom Feld zur Vase“ und die sie umgebenden Blumen-
bilder der Wolfsburger Malerin Ria Lemke und Ikebana-Gestecke der Kiinstlerin Hildegard Menrad
einen schénen und einladenden Anblick. Besucher konnten zwischen den riesigen Blumenvasen
flanieren und sich (iber Hintergriinde der internationalen Blumenproduktion und die Alternativen fiir
den personlichen Blumeneinkauf informieren. Dabei trafen sie auf einen Marktstand mit FLP-Rosen.
Mehrmals in der Woche banden hier Wolfsburger Floristinnen vom Fachverband Deutscher Floristen
FLP-Rosen zu kleinen BlumenstrauBen auf, gaben fachliche Tipps und informierten im lockeren
Gespréch die interessierten Zuschauer (iber das FLP. Die fertigen StrauBe verschenkten die Floristen
an die Zuschauer. Gern nahmen sie dafiir eine Spende fiir die Flutopfer in Stidostasien entgegen.

In einem aktuellen Infoblatt wurden alle Wolfsburger Blumenfachgeschéfte, die FLP-Blumen im
standigen Verkaufsangebot haben, aufgefiihrt. Gleich neben dem Marktstand informierte eine von
Schiilern erarbeitete Weltkarte (iber die langen Transportwege der bei uns erhéltlichen Blumen und
die Arbeitsbedingungen in den Anbaulandern. Unter der Fragestellung ,,Ein fairer Weg vom Feld zur
Vase?“ wurden in einer interessanten Podiumsdiskussion die wirtschaftlichen, sozialen-und 6kologi-
schen Aspekte der weltweiten Blumenproduktion mit Vertretern der Biologischen Bundesanstalt fiir
Land- und Forstwirtschaft, Braunschweig, terre des hommes, VW Gesamtbetriebsrat, Wolfsburger
Floristenfachgeschaft und einem regionalen BlumengroBhéndler diskutiert. Ausstellungsbesucher
konnten sich auch anhand einer Filmvorfiihrung ein weiteres Bild iiber die internationale Blumenpro-
duktion und die Besonderheiten des FLP verschaffen.

blumen? fair! ... dankeschon!
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Die Ausstellung Blumenwelten in Wolfsbhurg

In der Wochenmitte wurde es besonders bunt
und lebendig in der Ausstellungshalle. Schiiler
verteilten selbstgebastelte Papierblumen und
einen Gutschein fiir eine kostenlose Tasse fair
gehandelten Kaffees an die Besucher des Wo-
chenmarktes auf dem Rathausvorplatz. Viele
Wolfsburger nahmen die Einladung gern an und
genossen bei einer Tasse Kaffee die Ausstel-
lung: Zur gleichen Zeit malten Grundschiiler
mitten in der Ausstellung groBe Blumenbilder,
die anschlieBend in der Biirgerhalle ausgestellt
wurden. An zwei Nachmittagen konnten sich
Besucher in die Kunst des Ikebana einfiihren
lassen, bei der Gestaltung zuschauen und auch
selber Gestecke zum Mit-Nach-Hause-Nehmen
anfertigen. Viel Geschick brauchten die Besu-
cher, wenn sie gemeinsam mit Vertretern der
Deutsch-Japanischen Gesellschaft sich in japa-
nischer Papierfalttechnik (Origami) tibten.

Ein FLP-Quiz lud die Ausstellungsbesucher zur
Teilnahme ein, am Ende der Ausstellungswoche
konnten die Gewinner herrliche BlumenstréuBe
mit FLP-Blumen in Empfang nehmen. Dem ge-
meinsamen Engagement ganz unterschiedlicher
Organisationen und Einrichtungen war es zu
verdanken, dass die Wolfshurger Aktionswoche
»BlumenWelten“ zu einem sehr guten Erfolg
wurde. Alle vereinte das Ziel, hier in Wolfsburg
etwas zu einer global gerechteren Welt beizu-
tragen.

Ingeburg SchoB, Stadt Wolfsburg, Agenda 21 - Biiro
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Aktivitaten in Stade
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BlumenWelten in Stade

Ein Projektteam aus Ehrenamtlichen des Stader
Weltladens, des BUND und einer Kirchenge-
meinde arbeitet schon seit mehreren Jahren
erfolgreich zum Thema Fairer Blumenhandel
zusammen. Zur Vorbereitung der Ausstellung
BlumenWelten kam die Frauenbeauftragte der
Stadt Stade dazu. Die Ausstellung fand im
Foyer des Neuen Rathauses statt. Besonders bei
der Ausstellungserdffnung wurde deutlich, wie
gut dieser Standort und die Zusammenarbeit
funktionierten: ca. 100 Besucherlnnen erlebten
einen ,Blumentanz’ eines Stader Tanzstudios,
erfreuten sich an Blumengestecken eines Sta-
der Blumengeschéfts und erhielten spannende
Informationen von interviewten Experten. Das
Ganze wurde abgerundet mit Nachgesprachen
bei Rosenblattertee. In den folgenden zwei
Wochen wurde die Ausstellung taglich von zwei
Schulklassen besucht, die mit Material aus dem
Begleitkoffer und einem Videofilm umfassend
informiert wurden. Ein Informationsabend mit
Gewerkschaftsvertreterinnen aus Sambia mach-
te die wenigen Besucher sehr betroffen und
wurde ausftihrlich in der Zeitung beschrieben.
Am Valentinstag wurden fair gehandelte Rosen
zusammen mit Informationen an wichtige Per-
sonen und Einrichtungen in Stade verschenkt.
Die Stadtverwaltung wurde von der Ausstellung
S0 liberzeugt, dass der Blirgermeister auf der
nachsten Sitzung beschlossen hat, wenn mog-
lich faire Blumen (oder saisonal und regional) zu
kaufen. Das Projektteam wird in ndchster Zeit
daran arbeiten, die Stader Blumengeschéfte

an einen runden Tisch zu bekommen und die
Maglichkeiten zu diskutieren, faire Blumen
einzukaufen.

Kontakt: Stader Weltladen, Bérbel Zillmer, Birnbaum-
Passage, 21682 Stade, fon 0 41 41 -4 74 11

fax: 0 41 41 - 80 02 90, weltladen.stade@web.de

Ausstellung in Osnabriick

In Kooperation mit der Katholischen Familien-
bildungsstatte, dem Aktionszentrum 3. Welt

und der Siid-Nord-Beratung Osnabriick war

die Ausstellung ,,Blumenwelten - Der dornige
Weg vom Feld zur Vase“ vom 24. November

bis zum 14. Dezember 2004 in Osnabriick. Die
Ausstellung wurde mit dem Ziel nach Osnabriick
geholt, ein Bewusstsein fiir fairen Blumenhandel
zu schaffen und gleichzeitig ein Diskussionsfo-
rum zu bieten. Nur wenige Kundinnen wissen,
was auf dem Weg vom Pflanzen der Blume bis
in den Blumenladen geschieht. Zur Ausstel-
lungserdffnung wurden alle Blumenhéndler der
Stadt Osnabriick eingeladen. Die Teilnahme war
jedoch gering. Lediglich die drei Blumenhandler
aus Osnabrick, die die gesiegelten Blumen in
ihrem Geschaft verkaufen, waren anwesend. Die
Resonanz auf die Artikel in der Neuen Osnabrii-
cker Zeitung und dem Kirchenboten war jedoch
positiv. Fast 15 Gruppen haben die Ausstellung
besucht und sich intensiv mit der Thematik
auseinander gesetzt. Eine Berufsfachschul-
gruppe der Floristinnen Schule hat sich einen
ganzen Vormittag Zeit genommen, um intensiv
am Thema zu arbeiten und um zu iiberlegen,
wie sie ihre Blumengeschéfte dazu bringen
konnen, die gesiegelten Blumen in ihr Sortiment
aufzunehmen. GroBes Interesse zeigten auch
die in der kfd mitarbeitenden Frauen, die mit
dem Thema inhaltlich bereits sehr vertraut sind.
Sie machten deutlich, dass sie willens sind, den
Schritt vom Wissen zum Handeln zu tun. Nur
durch eigene Anschauung ist neben der Schon-
heit dieser Blumen die Bedeutung des Anbaus
flir die Menschen zu vermitteln.
Ansprechpartnerin: Astrid Kafsack

fon: 0541/ 9 98 69 99, suednord-osna@t-online.de

hlumen? schon! ... aher fait?



Adressen + Materialien

- Adressen

Fachverband Deutscher Floristen
Landesverband Niedersachsen e. V.
Sextrostr.2

30169 Hannover
fon0511-801512

FIAN-Deutschland e.V.
Diippelstr. 9-11
50679 Koln

fon 02 21-7 020072
fax 02 21 -7 02 00 32
fian@fian.de
www.fian.de

FLP-Biiro

FLOWER LABEL PROGRAM
SiegfriedstraBe 1 - 3

50678 Kdln

fon 02 21 - 340 66 45
office@flower-label-program.org
www.fairflowers.de

Vamos e. V.
Achtermannstr. 10-12
48143 Miinster

fon 02 51 - 4 54 31

fax 02 51 -579 63
vamos@muenster.de
Wwww.vamos-muenster.de
www.blumenwelten.de

Verband des Deutschen Blumen-GroB-
und Importhandels (BGI)

Jiilicher StraBe 32

440477 Disseldorf

fon 02 11 - 4413 88
info@bgi-ev.com

www.bgi-ev.com

Internetportal der Verbraucherinitiative
www.oeko-fair.de

VEN - Kampagnenbiiro
Hausmannstr. 9 - 10,
30159 Hannover

fon 0511 - 39 08 89 80
fax 0511 -39 16 75
fair@ven-nds.de
www.ven-nds.de
www.faireblume.de

blumen? fai! ... dankeschdn!

- Broschiiren + Flyer

Blumen-Frauen (2002)

Dokumentation (ber die Situation von Blumen-
arbeiterinnen in Deutschland, Ecuador, Kenia,
Osterreich, Sambia, Simbabwe und Tansania,
Zu beziehen iiber FIAN (28 Seiten, 4 Euro)

Hinter jeder Angst steckt Gewalt (2000)

Leben und Arbeit von Frauen in der kolumbiani-
schen Blumenindustrie.

Zu beziehen iiber FIAN (24 Seiten, 4 Euro)

Blumen, Geschafte in Kolumbien ....griin, fair
oder traurig? (2003)

Dokumentation mit Informationen zur kolumbia-
nischen Blumenindustrie.

Hrsg. FIAN, Brot fiir die Welt, terre des hommes,
Zu beziehen iiber FIAN (26 Seiten, 4 Euro )

Wen die Rose sticht - Herausforderungen der
Blumenkampagne. FIAN Magazin Nr. 2/05
Zu beziehen iiber FIAN.

BlumenWelten

Der dornige Weg vom Feld zur Vase, Begleitbro-
schiire zur gleichnamigen Ausstellung

August 2001 (3 Euro), Vamos e.V. Miinster

Info-Flyer

Augen auf beim Blumenkauf. Blumen aus men-
schenwiirdiger & umweltschonender Produktion
Mit Adressen fiir FLP-Blumen in Hannover.

Zu beziehen iiber: BUND Region Hannover

fon 0511 - 66 00 93

bund.hannover@bund.net

- Video

BlumengriiBe vom Aquator (2000)

Film zum Flower Label Program: Beispiele aus
Kenia und Ecuador stellen die schwierigen
Arbeitshedingungen sowie erste Erfolge der
Beschéftigten der Blumenfarmen und die Kon-
trollarbeit des FLP vor. VHS, 25 Min., auch in
Englisch und Spanisch. Das Video kann kosten-
los ausgeliehen werden. (Leihgebiihr 7 Euro)
Diakonisches Werk der Kirche von Westfalen
fon 02 51-27 09 - 7 90
portmann@dw-westfalen.de

= Dia-Serie

Wenn Blumen sprechen konnen... (1999)
Probleme der weltweiten Blumenindustrie und
die Perspektiven des FLP an Beispielen aus
Kolumbien, Ecuador, Simbabwe und Kenia

41 Dias mit Textheft, nur Verleih

(Leihgebiihr 10 Euro), Termin bitte anfragen!
Die Materialien sind zu bestellen bei: FIAN
Deutschland e.V.

= Ausstellung
Blumenwelten - Der dornige Weg vom
Feld zur Vase. Vamos e.V. Miinster

= Présentation + Foliensatz

FLP Blumen, Powerpointprasentation bzw.12
Folien, erstellt 2005, Ausleihbar beim VEN

= Zeitung, Flyer + Poster ...
... Zur Kampagne ,blumen? fair! ... danke-
schon“ konnen Sie beim VEN bestellen.



www.faireblume.de

Der VEN ist ...

... ein niedersachsenweiter Zusammenschluss

entwicklungspolitischer Gruppen und Initiativen.

Er engagiert sich fiir Veranderungen in den
Industrieldndern, um die Entwicklungschan-
cen in den armeren Landern des Siidens

zu verbessern. Dazu gehort besonders, das
offentliche Bewusstsein in Niedersachsen
fiir globale Zusammenhénge und Fragen

WA ©

der Entwicklungspolitik zu stirken. Der VEN
vertritt entwicklungspolitische Inhalte in der
Offentlichkeit, gegeniiber Institutionen und der
Landesregierung. Der Verband versteht sich

als Sprachrohr und Interessensvertretung der
ehrenamtlich engagierten Gruppen im Land. Der
VEN bietet ein breites Serviceangebot rund um
entwicklungspolitische Themen. Er informiert

tiber entwicklungsrelevante Fragen, Aktionen
und Materialien. Die Eine-Welt-Promotorinnen
und Promotoren bieten Beratung und Service fiir
die Gruppen vor Ort. Sie beantworten Anfragen,
vernetzen regionale Aktivitaten und unterstiitzen
Kampagnen vor Ort.

Verband Entwicklungspolitik Niedersachsen e.V. 30159 Hannover HausmannstraBe 9 - 10 fon 0511 - 39 16 50 hannover@ven-nds.de www.ven-nds.de



